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아프리카 이동통신 서비스 보급 현황 및 시사점
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아프리카의 이동통신 가입자수는 년 기준 약 억 천만 명 보급률은 약 2013 7 2 , 74%■ 

에 이르고 있음. 

표 아프리카 휴대전화 보급률 상위 개국1. 10

순위 국가명 가입자 만명( ) 보급률 사업자수 가입자 만명3G ( )

1 가봉 280 181% 4 NA
2 보츠와나 310 169% 3 32
3 리비아 920 142% 2 150

4 세이셀 12 137% 2 3
5 남아공 6770 134% 4 1800

6 튀니지 1330 125% 3 56
7 이집트 9700 122% 3 4650
8 모로코 3900 120% 3 330

9 나미비아 250 119% 3 42
10 콩고 40 108% 4 1

자료: ITU data

- 에 따르면 가봉의 이동통신휴대전화 보급률ITU ( ) 1)은 에 이르며 보츠와나 리비아181% , , 세이셀, 

남아공 등의 보급률도 를 상회하고 있음100% . 

1) 다만 아프리카 지역의 이동통신 보급률은 사전과금 방식이 압도적으로 높다는 특징을  (Pre-paid) 

고려할 때 선진국의 그것보다 과대 추정되는 경향이 있음, .
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그림 전 세계 이동통신 사용자 변화추이 1. 

- 아프리카 아시아 남미 등 상대적으로 소득이 낮은 지역의 이동통신 보급이 확대되면서 년 , , 2000

전체 이동통신 가입자 중 개도국 가입자의 비중은 수준에 불과하였으나 35% 년에는 까2014 78%

지 증가하였음.

아프리카는 젊은 인구의 비중이 높다는 특징과 해외 이동통신사들의 경쟁심화 저가 , ■ 

단말기의 성공적인 보급 등의 이유로 모바일 네트워크의 성장이 빠르게 진행되어 

왔음. 

- 인구구조 아프리카 인구구조의 특징은 젊은 연령대가 압도적인 비중을 차지한다는 것으로 ( ) 

지역의 평균연령이 세로 나타나고 있음20.6 . 

젊은 층의 경우 구매력은 낮으나 기기에 대한 수용성이 높다는 특징이 있어 ITㅇ 

휴대전화를 포함한 모바일 기기의 보급에 우호적이라 할 수 있음. 

- 경쟁심화 아프리카 이동통신 시장은 구 식민종주국인 영국과 프랑스에 의해서 발전하였( ) 

으나 최근 인도와 남아공 로컬 기업인 등의 시장진출이 활발하게 나타나고 있음MTN .

ㅇ 영국의 은 탄자니아 모잠비크 등 개국에 진출해 있고 프랑스의 Vodafone , 8 , 는 Orange

이집트 튀니지 모로코 가나 세네갈 마다가스카르 등 개국에 진출해 있음, , , , , 18 . 

인도는 최근 들어 을 중심으로 아프리카 로컬기업들을 인수하고 있으며 Airtelㅇ 

현재 개국에 진출해 있고 남아공의 은 탄탄한 내수시장을 기반으로 13 , MTN

주변국에 진출하고 있음. 

- 저가단말기 보급 아프리카의 휴대용 단말기시장은 중고시장을 중심으로 활성화되어 있고 저( ) 
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가 단말기 제조업체간 경쟁하는 형태의 시장이 형성되어 있으며 최근 과 같은 로컬Mi-Fone

기업의 단말기도 빠르게 보급되고 있음.

아프리카 이동통신 서비스의 보급 추이를 고려할 때 시장의 성장잠재력은 높다고 ■ 

할 수 있으나 지역의 저개발 상황을 고려한 진출 전략이 필요함.

- 사전과금 방식은 아프리카의 이동통신 보급률을 높이는데 크게 기여하였으나 (Pre-paid) 다양한 

서비스를 제공하고 차세대 네트워크 인프라를 도입하는데 장애요인이 될 수 있음. 

ㅇ 비교적 통신시장이 발달한 남아공의 경우도 프리페이드 시장이 전체 이상을 80% 

차지하고 있으며 기타 대부분의 국가에서 프리페이드 시장이 이상을 차지하고 있음95% . 

ㅇ 등 차세대 이동통신시장이 발전하기 위해서는 제도적 정비를 통한 3G, LTE 

과금구조의 개선이 필요함.

- 아프리카 시장에 성공적으로 진출하기 위해서는 지역에 특화된 저가 단말기 시장의 특징과 

서비스 구조에 대한 철저한 분석이 선행되어야 함.

자료 등< : The New York Times, ITU >


